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научного руководителя о диссертации Сун Чуньчунь «Колоративная
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язык

Работа Сун Чуньчунь посвящена исследованию особенностей

употребления колоративной лексики в текстах современной рекламы.

Актуальность темы обусловливается тем, что колоративная лексика, активно

используемая в текстах рекламы, не получила достаточно полного осмысления в

аспекте её лекеико-грамматических, лексико-семантических и функциональных

параметров.

В результате анализа более 3000 контекстов, извлечённых из печатных

изданий и сети Интернет, были выявлено, что значительная роль в

осуществлении стратегии эмоционального воздействия в рекламном тексте

принадлежит колоративной лексике как наиболее яркому выражению

I

визуйльного модуса перцепции. Колоративная лексика в рекламном тексте

BbicTj/HacT главным образом в таких частеречных ренрезентациях, как

прилагательное и существительное.

В зависимости от структурных характеристик колоративы,

используемые в рекламном тексте, делятся на три группы: 1) простые

(монрлексемные); 2) составные (состоящие из двух или более основ); 3)
I

сложйые (состоящие из двух или более слов).

Анализ показал, что рекламные колоративы различаются по степени

влияния обозначаемой ими характеристики товара на выбор покупателя. Для

ряда товаров (косметика, лакокрасочные материалы) цвет является

первостепенной характеристикой, главным качеством, обусловливающим

выбор покупателем именно данного товара. В других случаях (одежда, обувь

и др.) цвет является не главной, но одной из существенных характеристик

товара, то есть в значительной степени влияет на выбор покупателя. Для

некоторых товаров (бытовая техника, спортивные тренажёры и др.) цвет

может быть дополнительной характеристикой, лишь в определённой степени



или незначительно влияющей на выбор нокунателя. Следовательно,

функциональная значимость колоратива в рекламном сообщении может быть

различной, и, соответственно, различным будет и его прагматический

потенциал.

Определено, что колоративы в рекламном дискурсе образуют единую

сист(;му - лексико-семантическое ноле, состоящее из отдельных подсистем

(нар]делл), каждая из которых соотносится с определённой группой товаров,

что обусловливает специфику семантики, морфологических и

функциональных особенностей колоративов данной парцеллы.

Помимо специфических характеристик разные парцеллы лексико-

семантического поля рекламных колоративов, имеют и общие черты,

нроя1вляющиеся: 1.в общности категориальной семантики всех
I

конституентов (обозначение цвета); 2.общности их функции в рекламном

дискурсе (указание на свойство товара).

Показано, что особенностью лексической группы колоративов в

рекламном дискурсе является пополнение ее состава за счет единиц

различных предметных сфер. Это отличает группу цветонаименований,

функционирующих в рекламном дискурсе, от системы цветообозначений

общенародного языка, которая представляет собой более замкнутое и

стабильное объединение слов.

Диссертация Суп Чуньчунь представляет собой состоявшееся

законченное исследование, посвященное актуальной проблематике и

обладающее научной новизной. Полученные результаты расширяют и

углубляют теоретические сведения о специфике русского рекламного

дисьурса, уточняют и конкретизируют сведения о специфике соотношения

системного и функционального нолей русской колоративной лексики и о

тенд];енциях развития системы колоративов русского рекламного дискурса.

В процессе работы над диссертацией Сун Чуньчунь проявила себя как

самостоятельный и серьёзный исследователь. Выводы, полученные соискателем.



апробированы на научных конференциях. Результаты работы опубликованы в

журналах и сборниках научных трудов.

Считаю, что диссертационное исследование Сун Чуньчунь

«Колоративная лексика в русском рекламном тексте» соответствует Паспорту

заявленной специальности, полностью отвечает критериям, указанным в пп. 9-

11,

пост

842,

J'TotJmifcb, расшифро!

13-14 Положения о присуждении учёных степеней, утверждённого

ановлением Правительства Российской Федерации 24 сентября 2013г., №

и может быть рекомендовано к защите по специальности 10.02.01 -

русский язык.
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